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随着我市农业产业化不断发展及龙头企业、农民专业合作社、种养大户等新型农业生产、经营模式逐步趋于成熟，网络营销成为农业产业进一步升级的重要手段，已经关乎到经济结构调整，成为今后我市农业产业发展进步的一个重要推动力。
1  庆阳农业电子商务发展的现状
2015年，我出台了《关于加快电子商务产业发展的实施意见》 提出了以“三个生态”发展为导向，抢抓机遇，创新模式，突出资源整合，统筹推进精准扶贫，进一步转变农业发展方式，大力培育支柱产业和名牌产品，增强产业竞争力，实现农产品由初级加工向精深加工转变，推进农产品加工原料生产基地化，产加销经营一体化，加工制品优质化，全面提升我市农业产业化经营水平，为促进农民持续增收奠定坚实的基础的总要求。截至目前，全市新建、改扩建农产品加工企业20户，其中新建9户，改扩建11户。庆阳中庆农产品有限公司、甘肃中盛农牧发展有限公司2户企业被省政府确定为全省农业产业化大型龙头企业。龙头企业销售收入21.05亿元，出口创汇3143万美元。新培育家庭农场31个，累计达到79个；新建农民合作社383个，累计达到3937个。部分家庭农场、农民合作社、农产品企业已探索、开展电子商务营销业务，“互联网+农业”电子商务模式逐步形成，推进了我市农业及农产品与互联网融合发展，实现了农产品线上线下销售。据统计，全市在阿里巴巴开展诚信通的用户有14家，在淘宝网注册的庆阳农产品、民俗工艺品、工业企业有235家，网上销售的产品涵盖庆阳苹果、庆阳黄花菜、白瓜籽、向日葵、小杂粮、核桃、大枣、杏脯、话梅等土特产，销售范围覆盖全国各地，农业电子商务平台的利用，极大地改变了我市农业及农产品经营理念与销售渠道，提高了我市农业及农产品市场占有率与品牌影响力，发展势头良好。
2  庆阳农业电子商务发展存在的问题

在全市电子商务发展势头良好的同时，我们也看到了受自身基础条件等因素制约，目前我市电子商务发展存在认识不足，体系不完善等问题，与全国、全省的发展态势相比，还有很大的差距和不足。主要包括以下几个方面：
2.1  对电子商务的认识不够，参与意识不强  目前，我市电子商务虽然正逐步崛起，但当地农业企业、合作社负责人及政府均受传统营销理念的束缚，农业生产经营者对电子商务的接触较晚，起步迟，农产品包装设计不及时更新，已难以满足电子营销的需求，政府对农业电子商务的政策支持力度不够，企业、农业生产经营者对参与电子商务的战略发展认识不足，且目前电子营销的盈利效益及规模均为形成一定的示范带动作用，全民参与意识不强。
2.2  电子商务起步较晚，体系不完善  庆阳特色农产品已驰名省、国内外，但电子商务才起步，对农产品的生产、加工质量监管不到位，不能完全做到生产质量可追溯；不同的农产品具有不同的特殊运输要求，比如苹果不能磕碰、肉类需要冷冻等，目前我市的冷链运输公司只有1家，难以满足冷链运输要求；行业协会尚未建立，对市场的监管还不到位，价格欺骗、不正当竞争、侵犯知识产权等不良现象时有发生。
2.3  宣传力度不够，品牌效应不明显  目前，在传统的农产品营销观念影响下，一些地方特色产品未能打响品牌，产品知名度一般。加上农产品企业、经营者大多是中、小企业，负责人对人力资源的挖掘不注重，企业没有品牌战略意识，不注重营销手段，不积极打造、宣传特色品牌，特、优品牌的影响力不够，示范、带动力不强。
3  发展全市电子商务发展的建议对策

3.1  完善电子商务体系  我市发展农村电子商务工作起步晚、基础弱、人才少，需要各级政府及相关部门大力支持，服务引导，加快发展。因此，市、县政府要在强化业务培训，提高干部的管理水平、企业的营销能力和群众的参与意识及培育富民产业上下功夫，加大公共财力投入，加快网络进村入户过程建设，加强物流配送服务，实现互联网和物流配送的农村全覆盖，以奖代补，鼓励和支持农民合作社、家庭农场大力发展绒山羊、苹果等地方特色产业。通过观摩、培训活动，使中小企业、农民合作社等群体了解到电子商务的实质，认识到自身所处的电子商务环境状况，进而强化电子商务意识，利用我市即将建成的“农业三台”（农业信息发布平台、农产品展示展销平台、农产品电子商务平台），逐步完善县、乡级“农业三台”，为农产品为电子商务的快速发展创造条件。
3.2  提高产品的市场竞争力  发展电子商务的目的就是要为庆阳特色农产品的市场营销搭建平台，促使挖掘出地方特色农产品，引导其走出家门，打开产品销路，这就要求我们必须打造一批叫得响、质量优、效益好的知名品牌，提高市场竞争力和占有率。因此，政府要鼓励龙头企业、家庭农场、农民专业合作社等切实发挥主体责任，发掘地方特色产品，精细加工工艺流程，提高产品生产水平和效率，探索网络营销方式，主动融入电子商务，运用“互联网+”的思维模式，适应市场竞争与挑战，注重宣传，打造品牌，全面提高农业产品的市场竞争力。
3.3  打造电子商务新格局
3.3.1  搭建大型平台  在重点建设农业“三台”（庆阳农产品展示平台、农业信息发布平台、农产品电子商务平台）的同时，依托企业、协会，加强招商引资，与阿里巴巴、苏宁易购等知名电子商务企业在庆阳设立分店或共建大型电子商务平台，主导、引领庆阳电子商务发展。

3.3.2  着力示范建设  发挥现有龙头企业、农民合作社等引领作用，积极开展电子商务示范企业创建活动，积极吸收借鉴市级“农业三台”建设的经验，指导县、乡“农业三台”建设，探索创建电子商务示范乡、示范村，逐步扩大示范覆盖范围。
3.3.3  开展电商扶贫  加强对贫困地区的政策倾斜，整合利用并引导扶持农业、环保、邮政等涉农网络平台和信息资源，尤其是环县、华池盛产地方特产的乡镇，要加大道路运输系统的修建和完善，打通农产品电子商务销路的最后一公里，将僻远山区、贫困地区的特色产业、特色产品挖掘出来、宣传出去、提升价值、打开销路，推动整个贫困地区的产业发展取得新突破。
3.3.4  发挥行业协会作用  指导协会发展壮大，不断丰富协会功能，注重发挥协会在行业统计、标准制定、人才培养和行业自律等领域的作用，引导和规范电商行业发展。
