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如何召开玉米品种田间观摩测产会
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摘要：随着备案制度的实施、收储政策的改革和种植结构的调整，种子产业市场化的发展步入新常态时期，品种井喷、渠道

增加，种业市场竞争日趋激烈，技术拉动服务意识逐步提升，试验、示范、推广三步走的农业科技成果转化路径的重要性尤为凸

显，提早启动市场是各种业公司的共识，而品种田间观摩测产会是启动市场的主要环节。系统总结了从业近 20 年的玉米田间

观摩测产会的心得，为行业同类型会议的召开提供了很好的借鉴作用，对实际工作有着较大的指导意义。
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曾经被誉为黄金产业的种子产业随着市场化

的发展步入新常态时期，品种类型日益丰富、推广渠

道逐步完善、市场竞争走向规范、服务意识逐步提升

等都推动了种业快速发展，从而也使市场竞争的激

励程度加剧，试验、示范、推广三步走的农业科技成

果转化路径在新常态下的重要性尤为凸显，而品种

田间观摩测产会是示范与推广环节的桥梁和纽带，

是产品迈向市场的关键环节。现就玉米品种田间观

摩测产会相关工作进行分享。

1　什么是田间观摩测产会
农作物田间生长过程中，选择在作物生长发育

比较重要的能够体现产品特点和优势的生长阶段，

组织消费者、渠道商和利益相关者进行田间观摩和

产量测评，对产品的栽培技术进行培训，对产品优

点进行传播，从而达成销售的一种体验式会议营销

方式。

产企业、流通运输部门对植物检疫法规、条例的认

识，增强配合植检工作的自觉性和主动性。

“两个建设”就是植物检疫实验室建设和检疫

队伍建设。一是要加强区级植物检疫实验室建设。

配备检疫专用设备，特别是各类检疫性有害生物的

快速检验、检测设备和技术。二是要加强检疫队伍

建设。植物检疫工作是一项业务性非常强的工作，

不仅要求检疫员具有一定的执法水平，更要有较强

的专业知识。首先要保证队伍稳定；其次要增加专

职检疫人员；三是要安排专项工作经费；四是要加强

对检疫人员培训。 
“三项检疫”就是产地检疫、调运检疫和市场检

疫。在牢把“两关”的基础上，一要做到产地检疫全。

扩大踏查面和范围，加大亲本繁育田产地检疫工作；

对重点作物重点检疫；建立健全种子亲本来源备案、

产地检疫申报备案和田间检疫档案。二要做到调运

检疫严。依托“全国植物检疫信息化管理系统”，规

范产地检疫流程。凡是向外调运的种子，一律以产

检换证办理调运检疫证，没有进行产检的种子，必须

进行室内检疫合格后办理调运检疫证。三要做到市

场检疫勤。在种子生产、销售的不同时期积极与种

子管理、市场管理、交通运输等部门配合，开展多层

次、大范围、多形式的植检执法监督检查，加大对种

子市场的监督力度，杜绝漏报、漏检、无证调运、逃检

现象出现，提高执法频次，保证农业生产安全。
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1.1　田间观摩测产会的特点与优势　田间观摩测

产会具有产品特性的直观性、综合表现的真实性、观

摩群体的参与性和优势口碑的传播性四大特点。能

够很好地、真实地展示产品综合优势，并达到受众认

可和广泛传播。

1.2　田间观摩测产会的主要作用　田间观摩测产

会主要有四大作用：传递信息，宣传品牌；技术服

务，推广产品；展示优势，达成订单；拉动需求，创造 
销售。

2　如何开好田间观摩测产会
2.1　会前准备

2.1.1　选点　选点的重要性　选择观摩测产点是

成功的主要因素，选点的重要性主要体现在 3 个方

面：一是观摩测产点是展示产品优势的先决条件；二

是观摩测产点是会议召开成败的关键因素；三是观

摩测产点承载着第一解说员的重任，好的观摩点是

“会说话”的。

选点的原则　选择观摩测产点要遵循如下原

则：在产品表现优势区域选点；在主要运作市场选

点；在土地集中乡村选点；在易于观摩的地方选点。

这样选择更有针对性和可操作性，能够做到观摩、推

广互相衔接。

选点的标准　一般遵循以下 5 条标准有利于选

择更加有代表性的观摩点：土地肥沃，生长旺盛；整

齐一致，优势明显；核心农户管理到位；密度最佳，优

势突出；面积适宜，影响力大。

选点的主要途径　选择好玉米品种观摩测产

点的途径主要参考如下 6 条：针对策划早安排，示范

田中找惊喜；销售过程做档案，种植大户奇迹多；播

种环节抓密度，优生优育好成才；苗情回访有记录，

科学管理创高产；高产创建评大奖，重赏迎来丰收

田；严格标准多选择，合适为王优选优。

2.1.2　渠道动员　如何调动代理商渠道积极性　

代理商是观摩测产会议的主要推动者，调动渠道商

的积极性对会议的推进和成功与否非常关键。调动

渠道的积极性主要参照如下途径：划定区域，明确权

责；模式认知，价值认同；全局规划，阶段引导；政策

扶持，目标激励；提升发展，共享共赢。

怎样动员终端零售渠道　终端零售渠道是与

消费者对接的环节，直接影响消费者的认知和行为，

动员终端零售商的配合度是观摩测产会召开的主要

保障，一般遵循如下原则：宁缺毋滥选对人，价值认

同好做事；技术推广做媒介，服务乡邻地位高；会议

动员做培训，利润刺激兴趣浓；产品优势亲体验，后

顾之忧有保障；示范带动开好头，促销品上做文章；

阶段考核评选优，激励先进奖模范；认同事项规范

化，立字签约效果强。

如何制定切实可行的激励政策　观摩测产会

是以展示产品优势，达成销售订单为目的，无论是对

于渠道商还是消费者来说，切实可行的激励政策有

助于会议顺利召开和销售的达成。激励政策的制定

要考虑如下几个方面：明确公司要达成的目标；了解

激励对象市场特点；掌握激励对象真实需求；挖掘激

励对象的实际潜能；抓住激励对象关注焦点；避免与

同业激励同质比拼。 
2.1.3　会场布置　宣传品及相关设备的准备　包括

介绍产品的单页、条幅、宣传画、喷绘布、彩旗、音频、

视频材料；烘托气氛用的彩虹门、发电机  鼓风机、展

示台和观摩走道、地毯、音响、话筒、相机；测产用的

米尺、称、笔、本、大白纸、纱网袋、电池、测水仪、脱粒

机械、计算器等；会议预定用的政策墙、登记簿、纪念

品、抽奖箱、奖品以及包装展示样、种子展示样等；整

理地块用的镰刀或者剪刀、绳子或铁丝、卷尺、脱粒

设备、塑料布等。另外准备车辆、手机信号干扰器和

必要的常用药品，还可以邀请权威专家、地方媒体等

参与。

会议内容的准备　会议内容是吸引消费者进

入会议状态和产生购买动机的催化剂，精心准备会

议内容至关重要，要提前做好准备工作：会议流程科

学合理有逻辑；技术课件生动鲜明有内涵；问题问答

简明扼要有意义；测产地段方便高产有效益；预定方

式独特实用有引力；不定因素化解处理有准备。

参会人员的选择与通知　参会人员的质量决

定会议订单成功率，选人要针对农村经纪人、种植能

手、核心农户、同一产品种植者、新型农民、渠道商亲

属等进行重点选择。在参会人员通知方面，一般至

少要提前 3~5d 沟通，采取如下途径效果显著：电话

通知锁定忠诚农户；宣传广播带动意向农户；张贴海

报面向潜在农户；会前拜访圈定重点农户；渠道分头

带动周边农户；特殊政策确定带头农户。 
会场布置注意事项与观摩田的整理　会场布

置重在烘托氛围，在布置的时候要注意 4 个突出，即
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突出品牌和产品优势，突出产品 1~2 个鲜明特点，

突出预定政策诱惑力，突出隆重欢快喜庆气氛。观

摩田的整理突出干净整洁、特点鲜明，做到去除地头

株，留片空阔地，以供合影测产；去掉穗上秆，打掉穗

下叶，便于观摩脱粒；剥开玉米穗，露出玉米粒，利于

直观了解；除去杂乱草，拔掉弱病株，体现产品优势。

2.2　召开观摩脱粒测产会

2.2.1　观摩脱粒测产会的成功关键点　会议的召开

务必做到环环相扣，做到准备充分、预案全面，抓住

如下关键点：提前测好产，心里有底数；把控时间关，

六十是大限；农民多参与，感知大优势；抓好带头人，

牵住领头羊；互动调气氛，奖品不含糊；直观看特点，

高产有力度；观摩加测产，优势带订单。

2.2.2　怎样体现和讲解产品优势　一个优秀的会议

讲师会使会议效果事半功倍，观摩测产会中如何切

入消费者心理，针对性讲解产品才能抓住痛点，挖掘

需求，以下方式可供参考。针对当地的主要病虫害

讲解产品优势；针对当地的栽培方式讲解产品优势；

针对观摩点看得见的特点讲解产品优势；针对产品

特点与实际效益结合讲解产品优势；针对与周围地

块对比来讲解展示产品优势；专家与相关者从不同

角度讲解产品优势。 
2.2.3　做好田间脱粒测产，提升观摩效果　一般的

新品种观摩会都是田间观摩讲解宣传后就结束了，

这样的会议农民多次参加印象模糊，对品种缺乏深

刻的记忆，而通过脱粒测产的方式让农民参与进来，

感受产品高产的魅力，加深了印象并提升了观摩效

果。一般田间测产主要有以下 2 种方式：（1）固定

果穗测产法。随机取一定数量的玉米果穗进行现场

脱粒测产，然后按照实际密度进行推算产量的方法

（如百穗测产）。（2）小区实收测产法。在观摩测产

地块选择一定的面积区域，将玉米果穗全部收获实

际脱粒后计算小区产量，从而推算产量的方法（如

半分地测产）。 
田间脱粒测产一般按照“十步法”程序进行：划

定测产面积；农民竞猜产量；选农民测产员；准确收

获脱粒；测量小区湿重；测水分折亩产；签字宣布产

量；兑现估产奖励；发布预定政策；高效收取定金。

2.2.4　如何快速高效达成订单　观摩脱粒测产的

核心目的是体现产品优势，挖掘购买欲望，最终达

成销售。在会议中要围绕订单抓住消费者以下购

买信号：农户开始计算所需产品数量；农户寻求种植

帮助；农户询问哪儿买产品；农户询问关于都谁种

过；农户作出正面的积极陈述；农户的肢体语言、行

动（如记下价格）；农民询问价格和产品优缺点时；

农户在和自己种植的品种进行对比。会议中当购买

信号出现时会议组织者要善于捕捉并利用头羊带

动、预定奖品刺激、大额订单抽奖、价格优惠保障、

订单数量把控、技术服务承诺等措施力争达成即时 
订单。

2.3　会后跟踪与服务

2.3.1　怎样利用订单追加二次订单　大部分农户在

预定新产品的时候都持谨慎心理，一般只订自己总

需求的一小部分，同时参会人员的范围毕竟是有限，

可以通过回访和二次拉动以得到更多消费者的了解

和认可，从而再次拿到订单。以下是二次拿单的 5
个方法：加强对订单农户回访，追加二次订单；利用

大额订单农户影响发展周围订单；对有影响力的订

单农户出台发展订单政策；设定阶段订单促销活动，

出台刺激政策；对参会未订单的农户进行拜访，解除

疑虑，达成订单。

2.3.2　会议效果的扩大与利用　会议效果的扩大与

传播一般有 4 种方式：利用会议资料与素材，制作地

方宣传品使用效果更好；对会议过程结果进行总结，

形成样板案例共享更有说服力；通过对录像图片进

行剪辑，制作视频新闻材料更真实可靠；对观摩点和

订单利用，形成口碑传播方式更有影响力。 
随着种业步入新常态，新品种的推广难度不断

提升，尽管各种宣传促销手段层出不穷，田间观摩测

产会依然是非常有效的展示促销方法，正可谓，“品

种推广有诀窍，观摩测产效果好；地块选择是关键，

渠道动员助波澜；会场布置讲方法，流程策划有门

道；先观后摩展优势，一脱成名产量高；抓好时机把

单定，跟踪服务达目标！”
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